Projekt z dnia 13.11.2020 .

UCHWALA Nr ......
RADY MIASTA OSTROL EKI

w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalagcej zasady i warunki sytuowania
obiektow maitej architektury, tablic i urz gdzen reklamowych oraz ogrodza,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37b ust. 1 ustawy z dnia 2@rcen 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 202®z. 293, z pin. zm.) oraz art. 18 ust. 2
pkt 15 wustawy z dnia 8 marca 1990 r. o0 samWEe gminnym
(Dz. U. z 2020 r. poz. 713, z fmd zm.) uchwala gj co nasfpuje:

§1

Ustala s, ze Prezydent Miasta Osted przygotuje projekt uchwaty Rady Miasta Ostiot
ustalagcej zasady i warunki sytuowania obiektow malej aedttury, tablic iuradzen
reklamowych oraz ogrod#e ich gabaryty, standardy jad@mowe oraz rodzaje materiatow,
z jakich mog by¢ wykonane.

§2
Wykonanie uchwaty powierzagsPrezydentowi Miasta Ostrgti.
§3

Uchwata wchodzi wycie z dniem podgia.



UZASADNIENIE
do Uchwaty Nr........
Rady Miasta Ostrofeki

w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalagcej zasady i warunki sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic i urz adzen reklamowych oraz ogrodzd, ich
gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakichmoga
by¢é wykonane.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektér ustaw w zwjzku
ze wzmochieniem nagdzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz. 77)zw. ,ustawa
krajobrazowa” daje nagdzia prawne stigce ochronie i ksztalttowaniu krajobrazu i tadu
przestrzennego. Pozwala ona ustaili formie tzw. ,uchwaty krajobrazowej”, zasady amnki
sytuowaniaobiektow matej architektury, tablic i wdzen reklamowych oraz ogrodaeich
gabaryty, standardy jakciowe oraz materiaty, z jakich m@gby¢ wykonane. Uchwata
opracowana dmzie dla obszaru calego miasta, z ustaleniami gbhéaeymi dla
poszczegolnych mniejszych obszarow jednostki.

Przyszta regulacja stwarza reflazang na skuteczniejsz niz do tej pory, walk
z wszechobecnym inarasieym chaosem reklamowym, ktérego konsekwgncj
jest posgpujaca degradacja przestrzeni publicznej. Obecne reklanrzadzenia reklamowe
nacechowane gs przypadkowsécia, brakiem estetyki oraz niejednorodom. Przestrze
publiczna cegsto szpecona jest przez reklamy nieestetyczne ostiesowane gabarytowo
do otoczenia, stylu, kolorystyki i faktury budynkoBrak ujednoliconych zasad prawnych dla
powyzszej materii skutkuje chaosem i niglkoscia estetycza przestrzeni publicznej.

Stan prawny do 11 wrgeia 2015 r. dawat madiwo$¢ regulacji zasad sytuowania
reklam i uradzen reklamowych w miejscowych planach zagospodarowpriastrzennego,
jednak dua czs¢ obecnie obowizujgcych planéw tego nie ok§kata, a przepisy
poszczegdlnych aktéw prawa miejscowego byly w tyakresie niejednorodne. Po Waj
w zycie ,ustawy krajobrazowej” nie ma movosci okreslenia powysze] problematyki
w miejscowych planach zagospodarowania przestrzenred stanowi dodatkowy argument
przemawiajcy za opracowaniem projektu uchwaty.

Tzw. ,uchwata krajobrazowa” da realne ngizia do: ksztaltowania estetyki
przestrzeni publicznych, opanowania chaosu reklamgow opanowania inflacji nielegalnej
reklamy. Jej efektemehlzie wic rozwigzanie problemu degradacji przestrzeni miejskiegora
poprawa ogélnego wizerunku miasta.

Proces ustawodawczy przewiduje,przed podjciem tzw. ,uchwaty krajobrazowej”
rada gminy podejmuje uchwab przygotowaniu przez prezydenta projektu wskagaraktu
prawa miejscowego.

Skutki finansowe dla bugtu miasta: ewentualne koszty zmane z przygotowaniem
uchwaty.



