Projekt ,,Utworzenie centréw technologii informacyjno — komunikacyjnych i edukacji p L- BY- UA

w Ostrolece i Mastach” 2014-2020

Ostroteka, 24 marca 2021r.
KPZ.042.7.2.2021

ZAPYTANIE OFERTOWE - ROZEZNANIE RYNKU
1. Zamawiajacy:
Miasto Ostroleka z siedziba 07-400 Ostroteka PI. Gen .J. Bema 1
NIP 7582142002 REGON 550668410
tel.: (+48) 29 764 68 11 fax: (+48) 29 765 43 20.
mail um@um.ostroleka.pl

2. Informacje ogoélne:

1) Postepowanie jest prowadzone na podstawie Zarzadzenia nr IX/2021 Prezydenta Miasta Ostroteki
z dn. 22 stycznia 2021r. w sprawie ustalenia Regulaminu udzielania zaméwien publicznych o
wartosci ponizej kwoty 130 000,00 z4* z uwzglednieniem art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11
wrzeénia 2019r. Prawo zamdwien publicznych (Dz.U. z 2019 r., poz. 2019 ze zm.) oraz na
podstawie wytycznych znajdujacych si¢ w publikacji: ,.Zamdwienia udzielane w ramach
projektéw. Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spdjnosci 2014 —202 0%,

2) Nazwa zamdwienia:

Dzialania na rzecz zwiekszenia widocznosci w projekcie pn. ,,Utworzenie centrow technologii
informacyjno — komunikacyjnych i edukacji w Ostrolece i Mastach” realizowanego w
ramach Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska — Biatorus — Ukraina 2014-2020, w
ramach Europejskiego Instrumentu Sgsiedztwa. Umowy o dofinansowanie: PLBU.02.02.00-14-
0594/17-00.

3) Oznaczenie sprawy: KPZ.042.7.2.2021.

4) W szczeg6lnie uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze dokona¢ modyfikacji tresci
Zapytania Ofertowego, z wytaczeniem kryteriw oceny ofert, warunkow udziatu w postepowaniu
oraz sposobu oceny ich spetniania. Modyfikacja moze nastgpi¢ w kazdym czasie, przed uptywem
terminu do sktadania ofert.

5) Wykonawca powinien ztozy¢ oferte odpowiadajaca tresci zapytania ofertowego.

6) Zamawiajacy dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

7) Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

8) Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaméwien uzupetniajacych.

9) Kazdy z oferentéw moze zwrédci¢ si¢ do zamawiajacego o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego. Zamawiajacy udzieli wyjasnien wylgcznie na pytania przestane drogg elektroniczng.
Adres, na ktory nalezy przesyla¢ pytania: um@um.ostroleka.pl w temacie wiadomosci nalezy
wpisaé: WAZNE! Pytanie KPZ.042.7.2.2021. Odpowiedzi na pytania publikowane beda w BIP
Zamawiajacego w miejscu publikacji niniejszego zapytania.

3. Opis przedmiotu zaméwienia wspolny dla wszystkich czesci. Wykonawca moze zlozy¢ oferte
na dowolng ilo$¢ czesci zaméwienia.

1) Przedmiotem zaméwienia sa dziatania na rzecz zwigkszenia widocznosci w projekcie pn.
, Utworzenie centréow technologii informacyjno — komunikacyjnych i edukacji w Ostrolece
i Mastach”. Przedmiot zamoéwienia zostat podzielony na trzy czesci:
Czesé I - Stworzenie strony internetowej, opracowanie i wykonanie materiatow informacyjnych
i artykutéw promocyjnych;
Czg$¢ I - Stworzenie marki i podrgcznika marki — opracowanie;

1 http://portal/um/dokumenty/zarzadzenia/2021.1X.pdf
2 https://www.pbu2020.eu/files/uploads/pages_pl/Zam%C3%B3wienia_udzielane_w_ramach projekt%C3%B3w.pdf
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2)

3)

Czgs¢ I - Dziatania public relations - pakiet ustug, w tym produkcja multimedialna i spotéw
telewizyjnych.

Zgodnie z wytycznymi dotyczacymi dziatai promocyjnych w zwiazku z realizowanym
projektem. Projekt realizowany jest w ramach Programu Wspotpracy Transgranicznej Polska —
Biatorus — Ukraina 2014-2020, realizowanego w ramach Europejskiego Instrumentu
Sasiedztwa, numer umowy o dofinansowanie: PLBU.02.02.00-14-0594/17-00.

Szczegotowy zakres dla poszczegodlnych czesci zamowienia:

3.1 Czes¢ I - Stworzenie strony internetowej, opracowanie i wykonanie materialow
informacyjnych i artykuléw promocyjnych

3.1.1. Stworzenie strony internetowej

Centrum edukacyjne ICT bedzie informowa¢ grupy docelowe o swojej dziatalnoéci za pomoca
dedykowanej strony internetowej. Strona internetowa bedzie dostosowana do ich odbioru przez
uzytkownik6w niepetnosprawnych a takze grup osob bez orzeczenia niepetnosprawnosci, ale
majacych np. problemy ze wzrokiem, os6b starszych, stabo czytajacych, czy stabo znajacych
Jezyk polski. Strona internetowa musi by¢ dostosowana do potrzeb 0s6b z niepelnosprawnoéciami
tak, aby spetnia¢ miedzynarodowy standard dotyczacy dostepnosci stron (WCAG 2.0).
Wymagania w zakresie dostgpnosci stron internetowych dla 0s6b niepetnosprawnych:

a) prawidtowe odczytywanie zawartosci strony przez programy asystujace, np. tzw. czytniki
ekranu,

b) dostgpnos¢ strony internetowej dla uzytkownikéw postugujacych sie gléwnie klawiatura,
dla uzytkownik6éw z niepelnosprawnoscig manualna, korzystajacych glownie z klawiatury,
wlasciwe oznaczenie i wyrdznienie miejsca, na ktérym aktualnie znajduje sie kursor
klawiatury (na ogoét wpostaci ramki) oraz zamieszczenie dodatkowej nawigacji
pozwalajacej na szybkie przemieszczanie si¢ pomiedzy elementami strony,

¢) wymagania oséb stabowidzacych, m.in. kontrast miedzy ttem a tekstem, wyréznienia
tresci, mozliwo$¢ zatrzymania przesuwajacych sig informacji,

d) dostepnos¢ materiatéw multimedialnych (filméw, nagran audio) dla oséb niewidomych i
gluchych, dla uzytkownikéw niewidomych dostosowanie nawigacji po stronie
internetowej i wyszukiwarki informacji oraz zamieszczenie tekstow alternatywnych dla
obrazow, zdje¢, czy wykresow, dla uzytkownikéw ghuchych - alternatywa dla materiatow
audio/wideo (np. w postaci tekstu opisujgcego zawarto$é materiatu),

Strona powinna zawiera¢ informacj¢ (na przyklad u dotu strony gléwnej lub jednej ze stron):
Niniejsza strona internetowa zostata stworzona i utrzymywana przy pomocy finansowej Unii
Europejskiej. Odpowiedzialnos¢ za jej zawarto$¢é lezy wylgeznie po stronie  Beneficjenta
wiodgcego projektu — Miasta Ostroleki i nie moze by¢ w zadnym przypadku traktowana jako
odzwierciedlenie stanowiska Unii Europejskiej.

Do budowy strony internetowej wykorzystane beda m.in. zdjecia wykonane w ramach pkt. 3.1.2
lit. d niniejszego zapytania.

3.1.2. Publikacje — zestaw

Dziatania i wyniki projektu zostang przedstawione grupom docelowym uzytkownikéw i mediéw
za pomocg materiatdw drukowanych: ulotek, plakatow, broszury informacyjnej dla nauczycieli i
uczniéw szkoét podstawowych, $rednich i wyzszych — mieszkajacych w powiecie ostrofeckim,
tworzenie bazy danych zdje¢ na uzytek publikacji i strony internetowej. W sktad publikacji
wchodza;
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a) ulotki informacyjne do rozpowszechnienia w szkotach, bibliotekach, organizacjach
publicznych itp. w ilosci 1000 sztuk, format A4 skladany na trzy, nadruk kolorowy
dwustronny, papier btyszczacy o gramaturze 130 g;

b) broszury informacyjne rozprowadzane wsréd nauczycieli, organizacji edukacyjnych,
organizacji publicznych w powiecie ostroteckim w ilosci 500 sztuk, format A4
wielostronicowe — max 16 stron, nadruk dwustronny kolorowy stronie, szycie na srodku
zszywkami, papier btyszczacy o gramaturze 170 g;

¢) plakaty rozpowszechniane w szkotach, bibliotekach, organizacjach publicznych w ilosci
100 sztuk, format A0, nadruk jednostronny kolorowy, papier kredowy,

d) tworzenie bazy danych zdje¢: $wiadczenie ustugi profesjonalnego fotografa — wykonanie
w tym obrdbka cyfrowa. Parametry techniczne zdjgé: rozdzielczo$¢ minimum 24 MP, juz
po wykadrowaniu do formatu o proporcjach 5/7 lub 7/5, przestrzen barwna RGB, zdjecia
poprawne technicznie, z naturalnym balansem bieli oraz bez widocznych szumoéw.
Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu, wybrane przez Zamawiajagcego w obrebie
wykonanej kolekcji zdjecia wydrukowane i oprawione zgodnie z nastepujaca specyfikacja:
druk wysokiej jakosci (min. 1440 dpi), na papierze fotograficznym, minimum 180 g;
oprawa aluminiowa, profil matowy/satynowy, barwiony; calo$¢ zabezpieczona szyba
antyreflex; liczba wydrukéw w oprawie formatu 50x70 cm — 10 sztuk; liczba wydrukéw w
oprawie formatu 100x30 cm — 10 sztuk. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu no$nik (np.
pendrive) z wykonanymi zdjgciami (zwanych dalej Kolekcja) z zestawu wszystkich
wykonanych fotografii (wgladowek) przedstawionych przez Wykonawce w ramach
realizacji niniejszego zadania.

Wszystkie materialy pisemne opracowane w ramach projektow musza zawiera¢ nastepujace
o$wiadczenie: Niniejszy dokument zostal przygotowany przy pomocy finansowej Unii
Europejskiej, w ramach Programu Wspolpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina 2014-
2020. Odpowiedzialno$¢ za zawartosé tej publikacji lezy wylgcznie po stronie Beneficjenta
wiodgcego projektu - Miasta Ostrolgki i nie moze by¢ w zadnym przypadku traktowana jako
odzwierciedlenie stanowiska Unii Europejskiej, IZ lub Wspolnego Sekretariatu Technicznego
Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020, ktére powinno by¢
umieszczone na wewnetrznej lub zewnetrznej stronie oktadki, w jezyku polskim.

3.1.3. Artykuly promocyjne — zestaw
W celu stworzenia pozytywnego wizerunku marki nowego centrum edukacyjnego ICT oraz
informacji o zrodle finansowania, zostanie wyprodukowanych kilka rodzajow artykutow
promocyjnych. Wszystkie przedmioty promocyjne musza mie¢ nadrukowane logo UE oraz logo
marki projektu w pelnym kolorze, w przypadku braku mozliwos¢ technicznej nadruku w petnym
kolorze Zamawiajgcy wyrazi zgod¢ na nadruk jednokolorowy.
W sktad artykutéw promocyjnych wchodza:
a) ekologiczne torby materialowe w ilosci 200 sztuk - torby bawelniane w kolorze
naturalnym/bez, torba ptaska z duzymi uszami o wymiarach: 38 x 42 cm, uszy 2,5 x 68 cm
b) plecaki w ilosci 30 sztuk - wykonane z wysokiej gestosci izolacji termicznej, posiadajacy
komore gléwna zapinang na zamek blyskawiczny (suwak), przednig kieszen zapinang na
zamek btyskawiczny (suwak), boczna kieszen z siatki i wyscietane, regulowane szelki.
Odporny na przeciekanie, fatwy w czyszczeniu podszewka PEVA Ultra Safe®. Nie
zawierajgcy PVC. Material: 420DPoliester, wymiary: 30 x 34 x 17 cm,
¢) kubki w ilosci 150 sztuk - standardowy kubek ceramiczny z uszkiem, nadruk full color,
d) parasole w ilosci 50 sztuk - 23 calowy parasol automatyczny odporny na dziatanie silnego
wiatru wykonany z tkaniny 190T. Trzon czerniony, zebra wykonane z widkna szklanego,
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e)

)

h)

i)

k)

zakonczenia plastikowe. Zakrzywiona raczka z gumowanego plastiku. Zapigcie manualne.
Wymiary produktu: 102X58,5 CM, wymiary nadruku: 210x210mm,

czapki w ilosci 50 sztuk - czapka sportowa produkt reklamowy z nadrukiem, 190 g/m?
100% bawela (twill), wzmocniony przéd bez szwu, 7-panelowa, szwy podwdjnie
stebnowane, regulowane zapigcie zatrzaskowe,

dtugopisy w ilosci 200 sztuk - dlugotrwaty aluminiowy dlugopis z nadrukiem z wkladem,
materiat: Item with multi-materials, kolor: czarny, waga: netto 0,022 kg / brutto 0,024 kg,
myszy komputerowe w ilosci 50 sztuk - bezprzewodowa, optyczna mysz komputerowa z
nadrukiem, wymiary: 11,5 x 6 x 2 cm, waga: 0.40 kg, kolor: czarny, materiat: ABS,
magnesy w ilosci 150 sztuk - wizytdwki magnetyczne / magnesy reklamowe, rozmiar:
prostokat 5x7 cm (zaokraglone narozniki promieniem 3 mm) nadruk w pelnym kolorze;
bloczki papieru w ilosci 150 sztuk po 700 karteczek w kazdym - kontenerki reklamowe z
nadrukiem na kazdym boku i na kazdej kartce, projekt graficzny bedzie zawierat logo, dane
teleadresowe identyfikujace projekt, rozmiary kontenerkdw reklamowych: podstawa 158 x
65 mm, wysokos¢ 8 cm.

t-shirty w ilosci 70 sztuk - t-shirty reklamowe z nadrukiem, dwuwarstwowy $ciagacz wokot
wykroju szyi z domieszka elastanu, tasma wzmacniajaca na karku, luzny krdj, materiat:
100% bawelna ring-spun, gramatura: 185 g/m2, kolorystyka: biate, czerwone, czarne,
szare, w tym: 10 sztuk w rozmiarze M, S, L damskiej, 10 sztuk w rozmiarze M, L, XL
meskiej oraz 50 sztuk w rozmiarze M, S, L dziecigcej i mlodziezowe;j,

brelok do kluczy w ilosci 70 sztuk - breloczek do kluczy z grawerem i podswietleniem,
tworzywo ABS, wymiary produktu: 6,5 x $r. 1,5 cm, wymiary nadruku: 15 x 6 mm,
pamieci flash (dysk przenosny USB) w ilosci 150 sztuk — pamig¢ USB z nadrukiem,
grawerowanie laserem: przdd (powierzchnia): 35mm x 25mm wykonany z polerowanej
stali nierdzewnej, pojemnos¢ 16GB, kolor: bialy, czarny, nude, wymiar dtugo$¢ min. 6cm.

Na wyzej wymienionych artykulach Wykonawca jest zobowigzany wykonaé nadruk/grawer
logotypu zgodnie z Programem Wspdtpracy Transgranicznej Polska — Biatoru$ — Ukraina 2014—
2020, zgodnie z danymi, ktore dostepne sg na stronie:

https://www.pbu2020.eu/files/uploads/visibilty book%200f%20the%20sign/PL Visibililty%20

Guidelines.pdf oraz w zaktadce Szablony materiatow promocyjnych DOSTEPNOSC.

3.1.4. Prezentowanie dzialan - pakiet

Celem poinformowania podmiotdw zaangazowanych w proces wdrazania projektu,
bezposrednich i posrednich beneficjentow, decydentow, grupy docelowe, media o unijnych
$rodkach finasowaniu projektu, zostang stworzone nastgpujace elementy:

a)

b)

panele z wyswietlaczem: 4 Wyswietlacze LED P10mm Mono tekstowo-graficzny 96x16cm
wewnetrzny i zewnetrzny. Jeden panel z wyswietlaczem do zainstalowania na parterze
wewnatrz budynku Multicentrum, drugi na zewnatrz budynku od strony peronéw dworca
PKP, trzeci na zewnatrz budynku Urzedu Miasta Ostroleki, a czwarty na zewnatrz budynku
OCK w Ostrotece. Parametry produktu: rozmiar: 96x16 cm, odporny na warunki
atmosferyczne — zewnetrzny, rozdzielczosé: P10, ilos¢ diod LED: 96x16 (Yacznie 1536),
kolor: czarny, marka diod LED: EPISTAR, jasnos$é: 6500 cd/m2, katy widzenia: Poziomo
160°/Pionowo 80°, oprogramowanie: w jezyku polskim, instrukcja: w jezyku polskim,
potaczenie: USB-Pendrive (WiFi, LAN - opcja), temperatura pracy: od -30° do +50°, waga:
~ 4kg, zasilanie: 230VAC 50-60Hz.

tabliczka pamiatkowa: 1 sztuka, powinna by¢ odpowiedniej wielkosci, tak aby byta na niej
widoczna, zaréwno flaga UE, jak i logo Programu, o wymiarach: 150 cm x 88 cm. Powinna
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d)

by¢ wykonana z przezroczystej plexi z pod$wietleniem LED. Nalezy ja trwale przymocowaé
na zewnatrz nad gtéwnym wejsciem do budynku Multicentrum.

naklejki na wyposazenie, sprzgty i urzadzenia zakupione w ramach projektu: 1500 sztuk
naklejek, wymiar naklejki 70 x 80 mm, folia btyszczaca, druk cyfrowy kolorowy.

banery: 3 sztuki baneréw odblaskowych (§wiecacych w nocy). Parametry produktu: format:
200 x 100 cm, rodzaj materiatu: baner frontlight odblaskowy 520g o splocie 1000x1000,
ochrona wydruku przed promieniami stonca min. 2 lata, nieprzepuszczajace swiatla, do
zastosowan wewnetrznych jak i outdoor, baner jednostronny, wykonczony zgrzewem na
krawedziach i oczkami ocynkowanymi co 50cm.

3.2 Czes¢ 11 - Stworzenie marki i podrecznika marki — opracowanie

3.2.1. Stworzenie marki i podrecznika marki — opracowanie

Celem stworzenia silnej tozsamosci centrum edukacyjnego ICT i zbudowania lokalnej tozsamosci
tego szczegdlnego miejsca, zostanie opracowany znak marki - logo dla wszystkich elementow
komunikacji i identyfikacji wizualne;j.

)

2)

3)

4)

Wykonawca powinien opracowac zatozenia i wytyczne dla nowotworzonej na rynku
lokalnym marki ustugi edukacyjnej. Ustuga bedzie obejmowata przygotowanie katalogow
i materiatow technicznych uwzgledniajacych specyfike rynku lokalnego. Materiaty nalezy
przygotowaé w formie elektronicznej. Zamoéwienie obejmuje m.in.:
a) opracowanie aktualizacji logotypu placowki edukacyjnej — Multicentrum, ktory
powinien wywolywaé pozytywne skojarzenia zwigzane z tematyka edukacyjna dzieci
w wieku przedszkolnym, szkolnym a takze osob dorostych;
b) opracowanie zaktualizowanej ksiggi znaku;
¢) przygotowanie nowej formy prezentacji produktowej, w tym uwzgledniajacej elementy
materiatéw promocyjnych wyszczegdlnione w pkt. 3.1;
d) przygotowanie grafik reklamowych produktu.
Wymagania dotyczace logotypu: w zaleznosci od przyjetej koncepcji kreatywnej
elementami charakterystycznymi i rozr6zniajacym logotyp moze by¢ kolorystyka, nazwa
obiektu lub nazwa obiektu z wyrdznikiem graficznym lub inne zaproponowane przez
Wykonawce. Logotyp powinien by¢ znakiem charakteryzujacym si¢ oryginalnoscig,
wysokim poziomem graficznym, kreujacym pozytywny Multicentrum, fatwym w percepcji
i zapamigtywaniu oraz dopasowany do specyfiki prowadzonej przez placowke edukacyjng
— Multicentrum.
Ksigga Znaku, to dokument zawierajacy doktadny opis budowy logotypu, spis zasad i
wytycznych dotyczacych stosowania logotypu (maksymalne ustandaryzowanie). Elementy
wymagane Ksiegi Znaku: wersja podstawowa i uzupetniajagca znaku (logotypu); budowa
znaku; znak na siatce modutowej; budowa znaku na biatym oraz czarnym tle; zarys znaku,
grawer, forma do tloczenia; podstawowe warianty kolorystyczne — PANTONE, CMYK,
ORACAL, RAL, RGB; dodatkowe warianty kolorystyczne — monochromatyczne; tabela
kolorow; tabela wielkosci minimalnych; pole podstawowe znaku; pole ochronne znaku;
typografia. niedopuszczalne formy zastosowania znaku; zasady stosowania znaku z innymi
elementami graficznymi — zasady wspolistnienia logo.
Wymagania dotyczace Systemu Identyfikacji Wizualnej: System Identyfikacji Wizualnej —
zestaw symboli, znakéw, kolorow, materialdw, ktore wyrdzniaja i pozwalaja na
identyfikacje Term w otoczeniu. SIW (System Identyfikacji Wizualnej) tworza: symbol
(znak i logotyp), druki (papier firmowy, koperty, wizytowki i in.), kolory, identyfikatory i
ubidr wyrdzniajacy pracownikdéw, materialy wykorzystywane w dziataniach reklamowych
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5)

6)

7

8)

i public relations. System Identyfikacji Wizualnej powinien pozwala¢ na wszechstronne
zastosowanie — zarowno na materiatach informacyjnych, promocyjnych, jak i biurowych.
Zaprojektowane przez Wykonawce projekty powinny by¢ mozliwe do stosowania zaréwno
w podstawowych wariantach kolorystycznych jak i wariantach monochromatycznych.
Ponadto powinna istnie¢ mozliwos¢ powielania przygotowanych materiatéw zaréwno w
druku masowym, jak i w warunkach biurowych, w roznych technikach druku, a takze do
dziatan w nowych mediach (wersja elektroniczna). Opracowanie i wykonanie Ksiggi
Identyfikacji Wizualnej w wersji ksigzkowej i elektronicznej. Ksigga Identyfikacji
Wizualnej musi uwzglednia¢ projekt palety koloréw, projekt i wytyczne do typografii/
liternictwa/ ikonografii. W typografii i liternictwie nalezy poda¢ preferowane fonty z
wyszczegoOlnieniem przeznaczenia stosowania takiego jak: fonty dla haset, fonty do
zastosowania dla dokumentéw o duzych i matych formatach (np. ulotki, plakaty), publikacji
internetowych, prezentacji PowerPoint, drukéw okolicznosciowych (np. certyfikaty,
dyplomy). Zaproponowane fonty powinny by¢ ogoélnodostgpne i spojne koncepcyjnie dla
wszystkich rodzajow zastosowania.

Wykonawca zobowigzuje sig:

a) zaprojektowa¢ od 4 do 6 potencjalnych wariantow logotypu placowki edukacyjnej -
Multicentrum,

b) sporzadzi¢ i przeprowadzi¢ prezentacj¢ zawierajacg zaproponowane warianty
logotypow, sposoby ich uzycia oraz wymagane w opisie przedmiotu zaméwienia i
sugerowane inne elementy identyfikacji wizualnej,

c¢) doradzi¢ w wyborze zaproponowanych wariantéw elementéw identyfikacji wizualnej;

d) wrazie potrzeby wprowadzié¢ poprawki do wybranych przez Zamawiajacego projektow
logotypow o w takiej liczbie i zakresie, ktore umozliwia Zamawiajacemu dokonanie
ostatecznej akceptacji wariantu logotypow.

Wykonawca pisemnie o$wiadczy, ze opracowane i ostatecznie przedstawione do wyboru
warianty logotypu: placowki edukacyjnej — Multicentrum w Ostrotgce oraz propozycje ich
uzywania oraz System Identyfikacji Wizualnej, nie bedg naruszaly praw osob trzecich, a w
szczegblnosci, ze przedstawione do finalnego wyboru warianty logotypow beda mozliwe
do zarejestrowania odpowiednio jako znaki stowne i slowno-graficzne w Urzedzie
Patentowym RP. W przypadku watpliwosci Zamawiajacego co do nienaruszalnosci praw
0sob trzecich (w tym mozliwosci rejestrowalnosci, o ktdrej mowa powyzej) przez
proponowane warianty logotypéw Wykonawca zobowigzany jest uzasadni¢ swoje racje,
popierajac je stosowna dokumentacja. Wykonawca udzieli Zamawiajacemu rekojmi na
wykonang dokumentacje na okres 36 miesigcy.
Wykonawca pisemnie o§wiadczy, ze przedmiot zamdowienia bedzie tworzyt grafik, ktorego
prace zostaty przedstawione w ofercie. Na zmiang grafika Zamawiajacy musi wyrazi¢ zgode
droga mailowa. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zmiany grafika w przypadku braku
akceptacji projektéw przez Zamawiajacego lub wystapienia nieprzewidzianych zdarzen
losowych. W takim przypadku Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia innego
grafika speliajagcego wymagania okreslone w Zapytaniu Ofertowym, ktory zrealizuje
zadanie.

Podczas realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspdtpracy z Zamawiajagcym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym
kontaktéw osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wihasciwej realizacji
zadan;
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b)realizacji poszczegdlnych zadan wchodzacych w zakres zamodwienia zgodnie z
wymogami Zamawiajacego oraz ustaleniami podjetymi wspolnie z Zamawiajacym w
trakcie przygotowan do realizacji zamdwienia;

¢) dziatania z dochowaniem nalezytej starannosci i zgodnie z obowiazujacym stanem
prawnym.

9) W ramach niniejszego zamdowienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwiazku z
realizacja zamoOwienia przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcow i
pracownikow,

b) koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w
celu zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdéwienia,

¢) dziatania bagdZz zaniechania podwykonawcow — Wykonawca bierze za nie peina
odpowiedzialno$¢ i odpowiada jak za dziatania badz zaniechania wilasne.

10) Wykonawca zobowiazuje si¢ wykonywaé przedmiot zamdéwienia z uwzglgdnieniem opinii
i sugestii przedstawicieli Zamawiajacego oraz wspdtpracowa¢ z przedstawicielami
Zamawiajacego, dopasowujac si¢ do termindw i sposobéw komunikacji im dogodnych.

11) Informacje dodatkowe dotyczace realizacji zamdwienia:

a) Wszystkie materialy przygotowane przez Wykonawce wymagaja akceptacji
Zamawiajacego. Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i wprowadzi¢ wszystkie
uwagi Zamawiajgcego zgtoszone do projektdw.

b) Wykonawca bedzie przekazywal Zamawiajacemu materiaty za posrednictwem poczty
elektronicznej na wskazany przez Zamawiajacego adres pocztowy lub adres serwera
ftp, a w przypadku niemozliwosci przekazania materiatdw ww. formie - na plycie CD/
DVD.

c) Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ wykonany przedmiot zamodwienia do
siedziby Zamawiajacego w ilosci:

— 2 szt. wersji papierowych oraz 2 szt. ptyt CD/DVD z powielona wersja Ksiegi
Znaku oraz projektem logotypu w nastgpujacych formatach bez blokad: wektorowe
— CDR (z mozliwoscig edytowania za pomocg CorelIDRAWx4), PDF, SVG, EPS
oraz rastrowe: PSD, PNG, JPG.

— 2 szt. wersji papierowych oraz 2 szt. ptyt CD/DVD z powielong wersja Ksiegi
Identyfikacji Wizualnej oraz projektami: logotypu i materiatéw informacyjno —
promocyjnych w nastepujacych formatach bez blokad: wektorowe — CDR (z
mozliwoscia edytowania za pomoca CorelIDRAWx4), PDF, SVG, EPS oraz
rastrowe: PSD, PNG, JPG.

3.3 Czes¢ 111 - Dzialania public relations - pakiet uslug, w tym produkecja multimedialna i
spotéw telewizyjnych

3.3.1. Dziatania public relations - pakiet ustug

Jednym z celéw komunikacyjnych jest zdobycie pozytywnego nastawienia do dziatan

zwigzanych z projektem i poinformowanie grup docelowych o nowym centrum edukacyjnym

ICT. Zakres przewidywanych dziatan:

1) Produkcja spotu telewizyjnego: 1 sztuka, spot przedstawiajacy krétki material informacyjny o
projekcie i jego rezultatach; wymagane parametry techniczno-realizacyjne: dlugosé spotu z
napisami w jezyku polskim z podktadem muzycznym, dlugosé spotu minimum 30 sekund,
technologia: format DVD Video dla odbiornikow telewizyjnych, format min. Full High
Definition dla komputeréw, realizacja spotu: scenariusz, montaz, tekst podktad muzyczny.
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2)

3)

4)

5)

Przed realizacjg spotu zostanie zorganizowane spotkanie przedprodukcyjne, na ktérym
Zamawiajacemu zostanie przestawiona plyta zamykajaca (z precyzyjnie rozrysowanymi i
opisanymi ujeciami, ktére znajdg si¢ w filmie) z waznymi elementami produkcji. Po
zaakceptowaniu wszystkich zagadnien zwigzanych ze zdjgciami Zamawiajacy skieruje spot
do dalszej produkcji. Spot zostanie dostarczony Zamawiajagcemu na elektronicznych
nos$nikach oraz w formatach umozliwiajacych emisj¢ w telewizji regionalnej oraz w
Internecie. W przypadku wykorzystania utworéw objetych prawami autorskimi, koszty z tym
zwigzane (np. ZAIKS) lezg po stronie Wykonawcy.

Emisja spotu telewizyjnego: przygotowany spot o di. 30 sekund nalezy wyemitowaé w
telewizji o zasiggu regionalnym, kazdy o dtugosci 30 sek., 10 emisji w ciagu 14 kolejnych dni.
Na poczatku lub koncu kazdej audycji, komunikatu stownego informujacego o
wspotfinansowaniu audycji ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Wspétpracy
Transgranicznej Polska — Biatoru§ — Ukraina 2014-2020. Ponadto umozliwienie
zamieszczenia wyemitowanych audycji na stronie internetowej Zamawiajacego lub innej
stronie wskazanej przez Zamawiajacego, przekazania Zamawiajacemu wyemitowanych
audycji na nosniku elektronicznym do celéw dokumentacyjno-archiwalnych.

Wywiady radiowe z przedstawicielami Zamawiajacego w tym Zespolu zarzadzajacego
projektem; przedmiotem wspdtpracy bedzie produkcja i emisja 10 audycji radiowych. Czas
trwania jednej audycji 3-4 min. poswieconych utworzeniu innowacyjnej placowki edukacyjnej
— Multicentrum w Ostrofece, emisja w ciagu kolejnych 14 dni. W ramach wspoélpracy
Wykonawca zobowiaze si¢ do: emisji audycji zgodnie z zaproponowanym harmonogramem,
w czasie zapewniajagcym najwieksza stuchalnos¢, wyemitowania w radiu o zasiggu minimum
regionalnym. Na poczatku lub koncu kazdej audycji, komunikatu stownego informujacego
o wspotfinansowaniu audycji ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Wspétpracy
Transgranicznej Polska — Biatoru§ — Ukraina 2014-2020. Ponadto umozliwienie
zamieszczenia wyemitowanych audycji na stronie internetowej Zamawiajacego lub innej
stronie wskazanej przez Zamawiajacego, przekazania Zamawiajacemu wyemitowanych
audycji na nosniku elektronicznym do celéw dokumentacyjno-archiwalnych.

Publikacja informacji prasowych w lokalnej gazecie/czasopismie w wydaniu drukowanym lub
internetowym: Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy materialy wejsciowe na podstawie,
ktérych Wykonawca przygotuje tresci informacji prasowych w formie artykutéw/reklam,
zaklada si¢ emisje 10 artykutdéw sponsorowanych o roznej tresci, w ciagu kolejnych 30
dni. Wymagania: Wykonawca przedstawi do akceptacji projekt artykutu na co najmniej 7 dni
roboczych przed oddaniem publikacji do druku, publikacja nastapi po autoryzacji tresci przez
Zamawiajgcego. Kazdy przygotowany artykul ma mie¢ mozliwo$¢ promowania materiatow
online w serwisie internetowym, mediach spotecznosciowych (profilu Facebook), peten kolor,
wielkos¢ kazdego artykutu od 2000 do 4000 znakéw ze spacjami i znakami interpunkcyjnymi,
przy formacie strony formatu A4, uwzgledniajac logotypy oraz 1 zdjecie, kazda publikacja
zostanie opatrzona nazwg projektu oraz obowigzujacymi oznaczeniami graficznymi zgodnie
z Programem Wspotpracy Transgranicznej Polska — Biatoru$ — Ukraina 2014-2020. Po kazdej
publikacji Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu dowdd opublikowania artykulu np. w
formie catej gazety/czasopisma lub linka do tresci opublikowanych w wydaniu internetowym.
Konferencja prasowa - organizacja i obstuga konferencji prasowej z otwarcia Multicentrum
przy Placu Dworcowym 4 w Ostrofgce w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym, jednak nie
wczesniej niz po zakonczeniu rzeczowej realizacji projektu. Konferencja skierowana bedzie
dla okoto 100 os6b. W zakres ustugi organizacji i obstugi konferencji wchodzi m.in.:
organizacja technicznej obstugi konferencji w tym zabezpieczenie stotow i krzesel
konferencyjnych dla uczestnikow, naglosnienia w tym mikrofonéw dla wszystkich
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prelegentéw, przygotowanie stolu recepcyjnego z materiatami promocyjnymi dla
zaproszonych gosci (materialy promocyjne przekaze Zamawiajacy po podpisaniu umowy),
opracowanie szaty graficznej zaproszen wraz z ich wysytka na min. 14 dni przed planowana
konferencja wg listy dostarczonej przez Zamawiajacego, opracowanie graficzne i wydruk
agendy spotkania. Wszystkie informacje powinny by¢ sporzadzone w jezyku polskim i
angielskim. Ostatecznie sprawy organizacyjne zostang ustalone z Zamawiajacym po
podpisaniu umowy i wyznaczeniu terminu konferencji. W przypadku dalszego trwania stanu
epidemii spowodowanej wirusem COVID-19 konferencja odbedzie si¢ w formule zdalnej za
posrednictwem s$rodkéw komunikacji na odleglo$¢, w tym zakresie uzgodnienia beda
realizowane na biezaco z Wykonawa. Ze wzgledu na udzial w konferencji partnerow
zagranicznych Wykonawca powinien zorganizowa¢ thumaczenie konferencji na j.angielski i z
j.angielskiego na j.polski w czasie rzeczywistym.

3.3.2 Produkcja multimedialna — pakiet

Dziatania komunikacyjne obejma produkcje filmu z centrum edukacyjnego ICT, cyfrowej
kolekcji zdje¢ centrum edukacyjnego - w celu stworzenia opowiesci o dziataniach promocyjnych.

w
a)

b)

skfad produkcji multimedialnej wchodzi:

produkcja filmu z centrum edukacyjnego ICT - 1 film, parametry techniczne: czas trwania
minimum 3-5 minuty, technologia: High Definition lub wyzsza. Scenariusz zawierajacy:
filmowg prezentacje placowki edukacyjnej wewnatrz i na zewnatrz wraz z przylegajacym
placem do budynku, wizualizacje 3D, wplecione postacie 0osob czynnie bioracych udziat w
tworzeniu Multicentrum, tekst lektorski. Nagranie powinno by¢ w klimacie: radosnym,
lekkim, réwiez profesjonalny podkreslony przez ruch wewnatrzklatowy, dynamike ujec,
nasycone zywe kolory, usmiechnietych ludzi, a w warstwie dzwigkowej przez ciekawa
narracje i odpowiednia muzyke, film moze zawiera¢ elementy animowane lub 3D.
Wykonawca zobowigzany bedzie do opracowania scenariusza filmu, ktéry zostanie
przedstawiony Zamawiajacemu do akceptacji w formie story board z opisem, po dokonaniu
korekt na podstawie ewentualnych uwag wniesionych przez Zamawiajacego i
przedstawieniu ostatecznej wersji scenariusza, Zamawiajacy skieruje film do produkcji.
Gotowy materiat filmowy dostarczony bedzie Zamawiajacemu na nosniku elektronicznym
w nieskompensowanych formatach AVI, MOV oraz w plikach umozliwiajacych
odtwarzanie przez Internet (strona internetowa, profile spotecznosciowe).

kolekcja zdje¢ cyfrowych z centrum edukacyjnego - 1 zestaw zawierajacy minimum 20 szt.
zdje¢. Parametry techniczne zdje¢: rozdzielczo$¢ minimum 24 MP, juz po wykadrowaniu do
formatu o proporcjach 5/7 lub 7/5; przestrzen barwna RGB; zdjecia poprawne technicznie,
z naturalnym balansem bieli oraz bez widocznych szuméw. Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu, wybrane przez Zamawiajacego w obrebie Kolekcji zdjecia wydrukowane
i oprawione zgodnie z nastepujaca specyfikacja: druk wysokiej jakosci (min. 1440 dpi), na
papierze fotograficznym, minimum 180 g; oprawa aluminiowa, profil matowy/satynowy,
barwiony; cato$¢ zabezpieczona szyba antyreflex; liczba wydrukow w oprawie formatu
50x70 cm —10 sztuk; liczba wydrukow w oprawie formatu 100x30 cm — 10 sztuk.
Wykonawca przekaze Zamawiajacemu nosnik ze wszystkimi wykonanymi zdjeciami w
formie elektronicznej (zwanych dalej Kolekcja) z zestawu wszystkich wykonanych
fotografii (wgladowek) przedstawionych przez Wykonawce w ramach realizacji niniejszego
zadania.

Filmy powinny zawiera¢ obowigzkowe logotypy i wylaczenie odpowiedzialnosci: Niniejszy
material zostal wyprodukowany przy pomocy finansowej Unii Europejskiej. Odpowiedzialnosé
za jego zawarto$¢ lezy wylacznie po stronie Beneficjenta wiodacego projektu — Miasta
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Ostroleki i nie moze by¢ w zadnym przypadku traktowana jako odzwierciedlenie stanowiska
Unii Europejskiej. Do wszystkich materiatbw Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu prawa
autorskie do emisji i edycji na wszystkich polach eksploatacji.

4. Obowiazki Wykonawcy:

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Wykonawca zobowigzany jest do stosowania dziatan promocyjnych wymienionych w pkt
3.2.1. zgodnie z Programem Wspotpracy Transgranicznej Polska — Biatorus — Ukraina 2014-
2020, zgodnie z danymi, ktore dostepne sg na stronie:
https://www.pbu2020.eu/files/uploads/visibilty book%200f%20the%20sign/PL_Visibililty
%20Guidelines.pdf oraz w zakladce Szablony materialéw promocyjnych DOSTEPNOSC.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do wspdtpracy z Zamawiajacym na kazdym etapie wykonania
umowy.

Wykonawca przedtozy Zamawiajacemu do akceptacji wszystkie projekty graficzne i
multimedialne oraz materiaty informacyjne.

Poszczegblne etapy wykonania przedmiotu zamowienia wymagaja uprzedniej akceptaciji
Zamawiajacego, badz osoby do tego upowaznione;j.

Po uzyskaniu akceptacji przez Zamawiajacego Wykonawca zobowigzany jest do wykonania
przedmiotu zamoéwienia nie dtuzszym niz do 30 listopada 2021 r. co wynika z harmonogramu
realizowanego projektu, w tym:

Czgé¢ 1 - Stworzenie strony internetowej, opracowanie i wykonanie materiatow
informacyjnych i artykuléw promocyjnych w terminie 6 miesiecy od daty zawarcia
umowy;

Czes¢ 11 - Stworzenie marki i podrecznika marki — opracowanie w terminie 2 miesiecy od
daty zawarcia umowy;

Cze$¢ 111 - Dziatania public relations - pakiet ustug, w tym produkcja multimedialna i spotéw
telewizyjnych w terminie 7 miesiecy od daty zawarcia umowy.

4.6.Na zadanie Zamawiajacego Wykonawca zobowigzuje si¢ do udzielenia kazdorazowo petne;j

4.7.

informacji na temat stanu realizacji przedmiotu zamdwienia.
Kod przedmiotu zamoéwienia w oparciu o Wspélny Slownik Zaméwien (CPV):
— 79342200 — 5 — Ushugi w zakresie promocji

5. Warunki udzialu w postepowaniu
5.1.0 udzielenie zamdwienia mogg ubiegac¢ si¢ Wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki udziatu oraz
nie podlegaja wykluczeniu z postepowania.
5.2.Z postepowania wyklucza si¢ wykonawce, ktory:

a)

jest powigzany/a kapitalowo i/lub osobowo z Zamawiajacym przy czym przez

powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy

beneficjentem lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu

beneficjenta lub osobami wykonujacymi w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane

z przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcs, polegajace w

szczegblnosci na:

— uczestniczeniu w spdtce jako wspdlnik spdtki cywilnej lub spotki osobowej,

— posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

— pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika,

— pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;
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b) zostal prawomocnie skazany za przestepstwo przeciwko mieniu, przeciwko obrotowi

gospodarczemu, przeciwko dzialalnosci instytucji panstwowych oraz samorzadu
terytorialnego, przeciwko wiarygodnosci dokumentdw lub za przestepstwo skarbowe;

w stosunku, do ktorego otwarto likwidacje¢ lub ogloszono upadlo$¢ z wyjatkiem
sytuacji kiedy po ogtoszeniu upadtosci Oferent zawart uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sgdu i uklad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje
majatku upadlego;

5.3.Dokumenty i oswiadczenia potwierdzajace brak podstaw do wykluczenia jest oSwiadczenie
stanowigce zalgcznik nr 2 do zapytania.

5.4.0 udzielenie zamowienia moga ubiega¢ si¢ Wykonawcy, ktorzy spelniaja warunki
dotyczace:

a)

b)

posiadania wiedzy i doswiadczenia niezbgdnych do wykonania przedmiotu zaméwienia —
Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat lub jesli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy to w tym okresie, wykonat po jednej ustudze dla nizej
wymienionych czgséci zapytania cenowego:
o C(Czescl
— Stworzenia strony internetowej opracowania lub wykonania materiatow
informacyjnych i artykutéw promocyjnych - Wykonawca musi wykazaé sig
doswiadczeniem na poziomie zrealizowania przez ostatnie 3 lata minimum 1
zamdwienia o wartosci nie mniejszej niz 60.000,00 zt brutto, polegajacego na
utworzeniu i uruchomieniu strony internetowej lub opracowywaniu i wykonywaniu
materialéw promocyjnych i artykutléw promocyjnych.
o (Czescll
— Stworzenia marki i podrecznika marki— opracowanie. W celu potwierdzenia niezbgdnej
wiedzy i doswiadczenia — Wykonawca musi wykazac¢ si¢ doswiadczeniem na poziomie
zrealizowania przez ostatnie 3 lata minimum 1 zamdwienia o wartosci nie mniejszej niz
10.000,00 zt brutto, polegajacego na opracowaniu identyfikacji wizualnej marki
i podrecznika marki.
o (Czes¢ Il
— Dzialan public relations - pakiet ustug, w tym produkcja multimedialna lub spotow
telewizyjnych - W celu potwierdzenia niezbgdnej wiedzy i doswiadczenia —
Wykonawca musi wykaza¢ si¢ doswiadczeniem na poziomie zrealizowania przez
ostatnie 3 lata minimum 1 zamowienia o wartosci nie mniejszej niz 20.000,00 zt brutto,
polegajacego na przygotowywaniu dziatan public relations - pakiet ustug, w tym
produkcji multimedialnej i spotow telewizyjnych.
Warunek ten uwaza si¢ za spetniony, jesli Wykonawca ztozy stosowne os$wiadczenie
w przedmiotowym zakresie, wg wzoru zawartego w zalaczniku nr 2 do niniejszego
zapytania cenowego. Spelnienie warunku weryfikowane bedzie na podstawie analizy
tresci ww. zalgcznika, czyli wykazu zrealizowanych uslug potwierdzajacych posiadang
wiedze i doswiadczenie oraz na podstawie zafaczonych kserokopii/scanéw referencji,
opinii czy innych dokumentéw potwierdzajacych w sposob niebudzacy watpliwosci
prawidlowa realizacje ustug wyszczegolnionych w wykazie.
posiadania uprawnien do wykonania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa nakladajg obowigzek ich posiadania, dysponowania odpowiednim potencjatem
technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonywania zamowienia — Zamawiajacy nie
bedzie okreslat szczegdtowych warunkéow w tym zakresie.,
znajdowania si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia — Zamawiajacy nie bedzie okreslat szczegélowych warunkow w tym zakresie.
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)

2)

3)
4)

Kryteria oceny ofert

Ocena Ofert dokonywana bedzie wedtug nastepujacych kryteriow:
Cena — ocena na podstawie formularza oferty stanowigcego zalacznik nr 1 do zapytania.
Oferta otrzyma zaokraglong do dwoch miejsc po przecinku ilo§¢ punktéw wynikajacg ze
wzoru:

Cena najnizszej oferty
x 100

Cena badana
Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta to 100.
Laczna liczba punktéw otrzymanych przez Wykonawce bedzie suma punktow przyznanych
w poszczegolnych kryteriach.
Zamawiajacy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktora uzyskata najwyzszg liczbe punktow.
Wynagrodzenie obejmuje wszelkie koszty zwiagzane z realizacja przedmiotu zamdwienia
w tym w szczegdlnosci: wartos¢ ustugi , wszelkie koszty dojazdu do Zamawiajacego, podatki,
w tym podatek VAT, migdzynarodowe ubezpieczenie pojazdu i inne optaty nie wymienione,
a ktére moga wystapi¢ przy realizacji przedmiotu umowy.

7. Wymagania dotyczace wadium - Zamawiajacy nie zada wniesienia wadium w niniejszym

postepowaniu.
8. Termin realizacji zamo6wienia oraz zwigzania ofertg:
1) Wykonawca bedzie zwigzany oferta przez okres — 30 dni.
2) Termin realizacji zamdwienia nie dtuzszy niz do 30 listopada 2021 r. co wynika z

harmonogramu realizowanego projektu, w tym:

Czes¢ 1 - Stworzenie strony internetowej, opracowanie i wykonanie materiatdéw
informacyjnych i artykutéw promocyjnych w terminie 6 miesiecy od daty zawarcia umowy;
Czgs¢ 11 - Stworzenie marki i podrgcznika marki — opracowanie w terminie 2 miesiecy od
daty zawarcia umowy;

Czg$¢ 111 - Dziatania public relations - pakiet ustug, w tym produkcja multimedialna i spotéw
telewizyjnych w terminie 7 miesiecy od daty zawarcia umowy.

9. Sposob przygotowania oraz termin i miejsce zlozenia oferty:

9.1.

9.2.

Przygotowanie oferty:

a) Wykonawca moze ztozy¢ oferte na jedna, dwie, trzy lub wszystkie czesci na formularzu
oferty stanowigcym zalgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

b) Kserokopie wszystkich dokumentéw musza by¢ poswiadczone za zgodno$¢ z oryginatem.

c) Oferta (kazda strona) oraz wszystkie zataczniki musza by¢ podpisane przez sktadajacego
ofertg, osobg upowazniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy.

d) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

e) Zaoferowana cena wykonania zamOwienia jest ceng ryczaltowg i powinna zawieraé
wszystkie koszty zwigzane z realizacja zamdwienia.

f) Ceng¢ nalezy wyrazi¢ w zlotych z dokladnosciag do dwdch miejsc po przecinku zgodnie
z zasada matematyczna.

g) Zaoferowana cena wykonania przedmiotu umowy powinna zawieraé¢ cen¢ netto oraz ceng
brutto za caly zakres przedmiotu zamdéwienia.

h) Cena podana w ofercie ma uwzgledniaé wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem
przedmiotu umowy.

Z}ozenie oferty

a) Termin skladania ofert okresla si¢ do dnia 7 kwietnia 2021 r. do godz. 12:00.
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b) Oferte nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie w siedzibie Zamawiajacego osobiscie lub za
pomocg operatora pocztowego na adres: 07-400 Ostroteka Plac gen. J. Bema 1.

¢) Otwarcie ofert nastagpi w dniu: 7 kwietnia 2021 r., godz. 12:30 w siedzibie zamawiajacego
07-400 Ostroteka Plac gen. J. Bema 1 (sala konferencyjna nr 9).

d) Koperta zawierajgca ofert¢ oraz niezbedne zafaczniki powinna zosta¢ opisana
w nastepujacy sposob: ,,Zapytanie ofertowe nr KPZ.042.7.2.2021, nie otwiera¢ przed
terminem otwarcia ofert”.

e) Wykonawca moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofaé oferte.

9.3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od oferentow wyjasnien dotyczacych
tresci ztozonych ofert.

9.4. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi Wykonawce za posrednictwem
poczty elektronicznej wskazanej w ofercie lub telefonicznie. Informacja o wyborze oferty
zostanie rowniez zamieszczona w BIP Zamawiajacego, w miejscu publikacji niniejszego
zapytania.

9.5. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna jednowariantowa ofertg.

9.6. Jako najkorzystniejsza oferta zostanie uznana ta, ktora przedstawi najwyzszy bilans punktow
obliczonych na podstawie kryteridw oceny.

10. Zmiany umowy
1) Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ istotnej zmiany zawartej umowy w stosunku do tresci
oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru oferty, w zakresie termindw oraz zakresu jej
wykonania w nastepujacych okolicznosciach:

a) wystgpienia zmian powszechnie obowiazujacych przepisow prawa w zakresie majagcym
wplyw na realizacje umowy — w zakresie dostosowania postanowiefi umowy do zmiany
przepisow prawa;

b) wystgpienia sity wyzszej (sita wyzsza — zdarzenie lub polaczenie zdarzen obiektywnie
niezaleznych od Stron, ktére zasadniczo i istotnie utrudniaja wykonywanie czgsci lub catosci
zobowigzan wynikajgcych z umowy, ktérych Strony nie mogly przewidzie¢ i ktérym nie
mogly zapobiec ani ich przezwycigzy¢ i im przeciwdziala¢ poprzez dziatanie z nalezyta
starannoscig ogdlnie przewidziang dla cywilnoprawnych stosunkéw zobowigzaniowych) —
w zakresie dostosowania umowy do zmian nig spowodowanych;

¢) wyniknigcia rozbieznosci lub niejasnosci w rozumieniu poje¢ uzytych w umowie, ktorych
nie mozna usung¢ w inny sposob, a zmiana bedzie umozliwia¢ usunigcie rozbieznosci
i doprecyzowanie umowy w celu jednoznacznej interpretacji jej zapisdw, w zakresie
dostosowania do celu zmiany;

d) wydluzenie terminu wykonania przedmiotu umowy — w zakresie dostosowania umowy do
tych zmian;

e) zaistnienia okolicznosci lezacych po stronie Zamawiajagcego, w szczegdlnosci
spowodowanych sytuacja finansowa, zdolnosciami platniczymi, ktore nie bylty mozliwe do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy — w zakresie dostosowania umowy do zmian nig
spowodowanych.

2) Zmiany powyzsze nie moga wptywaé na zwigkszenie ceny realizacji zamdwienia przyjetej
przez Zamawiajacego w wyniku rozstrzygnigcia zapytania.
11. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ uniewaZnienia postepowania w nastepujacych
okolicznosciach:
1) nie ztozono zadnej oferty;
2) cena najkorzystniejsza oferty przewyzsza kwote, ktéra Zamawiajacy moze przeznaczy¢ na
finansowanie tego zamodwienia dla poszczegdlnych czegsci;
3) postepowanie obarczone jest wadg niemozliwg do usunigcia;

Strona13z16



12.

13.

4) wystgpita istotna zmiana okolicznosci powodujaca, ze prowadzenie postgpowania lub

wykonanie zamdwienia nie lezy w interesie Zamawiajacego, czego nie mozna bylo wczesniej

przewidzieé;

5) jezeli podmiot/podmioty biorace udziat w postgpowaniu wplynety na jego wynik w sposéb

sprzeczny z prawem lub Wytycznymi.

Zamawiajacy moze odrzuci¢ oferte, jezeli:
1) jej tres¢ nie bedzie odpowiadac tresci zapytania ofertowego;

2)
3)
4)

zostanie ztozona po terminie sktadania ofert;

bedzie niewazna na podstawie odrebnych przepisow;

nie bedzie zawierala wszystkich wymaganych przez Zamawiajacego dokumentéw lub
oswiadczen.

Informacje dodatkowe:

Klauzula informacyjna z art. 13 RODO do zastosowania przez zamawiajacych w celu
zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zaméwienia publicznego:

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1),
dalej ,,RODO?, informuje, ze:

)

2)

3)

4]

)

6)

7)

8)

administratorem Pani/Pana danych osobowych przetwarzanych w Urzedzie Miasta Ostrofeki

jest Prezydent Miasta Ostroteki z siedzibg 07-400 Ostroteka Plac gen. J. Bema 1;

W Urzedzie Miasta Ostrofeki zostal wyznaczony Inspektor Ochrony Danych Osobowych,

z ktérym mozna si¢ kontaktowaé w sprawie ochrony swoich danych osobowych. Formularz

kontaktowy dostepny na stronie https://bip.um.ostroleka.pl/artykul/7/4726/ochrona-danych-

osobowych lub www.ostroleka.pl tel.: (+48) 29 764 68 11 fax: (+48) 29 765 43 20;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu

zwigzanym z zapytaniem ofertowym pod nazwa: Opracowanie Strategii edukacji opartej na

ICT regionow transgranicznych Polski i Bialorusi. Prowadzonym w ramach projektu

wspotfinansowanego z Programu Wspdtpracy Transgranicznej Polska — Biatoru§ — Ukraina

2014 — 2020, realizowanego w ramach Europejskiego Instrumentu Sgsiedztwa;

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bgda osoby lub podmioty, ktérym udostgpniona

zostanie dokumentacja postgpowania w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy z dnia

29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych;

Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres

4 lat od dnia zakonczenia postgpowania o udzielenie zaméwienia, a jezeli czas trwania umowy

przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caly czas trwania umowy;

obowigzek podania przez Pania/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych

jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem

w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego; konsekwencje niepodania okreslonych

danych wynikaja z ustawy Pzp;

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie beda podejmowane w sposob

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

posiada Pani/Pan:

— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

— na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych;

— na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;
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— prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy
RODO;

9) nie przystuguje Pani/Panu:

— w zwiazku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunigcia danych osobowych;

— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawa prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO.

Klauzula Antykorupcyjna

)

2)

3)

4)

e))

6)

7)

Wykonawca i instytucja zamawiajaca zobowiazuja si¢ do podjgcia wszelkich niezbgdnych srodkow
w celu unikniecia praktyk korupcyjnych w trakcie procedury przetargowej i podczas realizacji
zamdwienia. Na potrzeby niniejszej klauzuli za "praktyki korupcyjne" uwaza si¢ oferowanie
tapowki, upominkéw, gratyfikacji lub prowizji dla jakiejkolwiek osoby jako zachety lub nagrody
za wykonanie lub powstrzymanie si¢ od jakichkolwiek czynnosci zwigzanych z udzieleniem
zamdwienia lub wykonaniem umowy juz zawartej z instytucja zamawiajgca.

Instytucja zamawiajaca zobowigzuje sig, ze jej personel nie bedzie zadat ani akceptowal, osobiscie
lub za posrednictwem cztonkdw rodziny, zadnych fapoéwek, upominkdw, gratyfikacji lub prowizji
zwigzanych z przetargiem. Instytucja zamawiajaca wykluczy z postepowania przetargowego
wszystkie znane podejrzane osoby.

Wykonawea i, jesli dotyczy, jego podwykonawcy i partnerzy realizujacy wspdlne przedsigwzigcia,
zobowiazuja sie¢ podczas swojego uczestnictwa w procedurze przetargowej i podczas realizacji
zamdwienia do przestrzegania nastepujacych zasad stanowigcych, ze:

a) nie zaptacili i nie bedg oferowaé ani placi¢ tapéwek, upominkow, gratyfikacji lub prowizji
w celu otrzymania lub zachowania zlecenia;

b) nie byli i nie bedg w zmowie z innymi oferentami, aby w jakikolwiek sposob sfatszowac lub
wplyna¢ na proces przetargowy;

c) ujawnig instytucji zamawiajacej i audytorom wybranym przez instytucj¢ zamawiajaca
wszelkie ptatnosci dokonane w zwiazku z udzieleniem danego zamdwienia kazdemu (w tym
agentom, brokerom lub innym posrednikom). Dotyczy to ptatnosci dokonywanych
bezposrednio, a takze za posrednictwem cztonkow rodziny lub innych stron trzecich.

Jezeli Wykonawca przed otrzymaniem zamowienia lub w trakcie realizacji umowy dopuscit sig
naruszenia zasad dotyczacych klauzuli antykorupcyjnej, instytucja zamawiajaca ma prawo do
wykluczenia Wykonawcy z procesu przetargowego.

Wykonawca akceptuje, ze naruszenie klauzuli antykorupcyjnej moze spowodowa¢ uniewaznienie

przetargu lub przedterminowe wypowiedzenie umowy przez instytucj¢ zamawiajaca.

Instytucja zamawiajaca zastrzega sobie prawo do zglaszania podejrzanych naruszefi lub

antykonkurencyjnych zachowan oferenta wlasciwemu organowi regulacyjnemu oraz dostarczenia
mu wszelkich istotnych informacji.

Umawiajace sie strony powinny mie¢ na uwadze, ze sankcje ustalone w wyniku naruszenia klauzuli
antykorupcyjnej nie wykluczaja, nie zast¢puja ani nie zmieniajg w zaden sposéb sankcji karnych,
cywilnych, dyscyplinarnych lub administracyjnych ustanowionych przez prawo.

14. Zalaczniki:
1) Formularz oferty
2) Oswiadczenie Wykonawcy o braku podstaw wykluczenia
3) Wzbér umowy
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4) Wytyczne dotyczace dziatan promocyjnych zgodnie z Programem Wspdtpracy Transgraniczne;j
Polska — Biatorus — Ukraina 2014-2020, zaktadka:
https://www.pbu2020.eu/files/uploads/visibilty book%200f%20the%20sign/PL_Visibililty%20
Guidelines.pdf oraz zakiadka Szablony materiatéw promocyjnych DOSTEPNOSC

Z up. PR YDENTA MIASTA
Yiindd
278
Aneta Guftowska-Grucelska
Sekfetarz Miasta
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