w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 559, z p6zn. zm.) oraz art. 37 a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z p6zn. zm.)
uchwala si¢, co nastepuje:

§1
Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, a takze ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na catym obszarze miasta
Ostroteki z wylaczeniem terendow zamknietych ustalonych przez organy inne niz ministra
wiasciwego do spraw transportu.

§2
Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg wykonang z tkaniny, tekstyliow
lub folii z tworzyw sztucznych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe potaczone
trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji, na wspolnej
konstrukcji nosnej, w ksztalcie prostokata w uktadzie poziomym, niepod$wietlane,
podswietlane lub w formie wys$wietlacza, powierzchni ekspozycji o wielkosci jednej
strony nieprzekraczajacej 12 m?,

3) budynku kultury — nalezy przez to rozumie¢ budynek wpisany do wykazu, o ktorym
mowa w art. 14a ustawy z dnia z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu
I prowadzeniu dziatalnos$ci kulturalnej;

4) citylighcie — nalezy przez to rozumie¢ umieszczone na obiekcie budowlanym urzadzenie
reklamowe o pods$wietlonej powierzchni ekspozycji lub w formie wyswietlacza,
w ksztalcie prostokata w ukladzie pionowym,

5) ekspozytorze — nalezy przez to rozumieé¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
niepotaczone trwale z gruntem, przeznaczone do czasowej promocji (balon, flaga, itp.);

6) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe przestrzenne, jednobrytowe,
niepetne w §rodku, z mozliwo$cig pod§wietlania od wewnatrz;

7) obiekcie sportu — nalezy przez to rozumie¢ samodzielny budynek lub zwarty zespot
budynkéw oraz urzadzen terenowych przeznaczonych do celow sportowych
I rekreacyjnych, tzn. do zbiorowego lub indywidualnego doskonalenia sprawnosci
I kultury fizyczney;

8) pasie ekspozycyjnym — nalezy przez to rozumie¢ cz¢$¢ elewacji znajdujaca si¢ migdzy
gorng krawedzig otworow okiennych lub drzwiowych w parterze a gzymsem wienczacym
pierwszg kondygnacje nadziemna, lub — w przypadku braku gzymsu dolng krawedzia
otworéw okiennych lub drzwi pierwszego pietra, a w przypadku budynkéw parterowych
— gbrng krawedzig elewacji;



9) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ WoIno stojace, przenosne urzadzenie reklamowe
0 wysokosci nieprzekraczajgcej 1,0 m i szeroko$ci nieprzekraczajacej 0,7 m, sktadajgce si¢
z dwoch prostokatnych tablic ztaczonych wzdluz gornej krawedzi, ktorych taczna
powierzchnia ekspozycji nie przekracza 1,2 m?;

10) pylonie —nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potaczone trwale
z gruntem, o jedno-, dwu- lub trzystronnej ekspozycji w uktadzie pionowym
z wylaczeniem wyswietlaczy; dopuszczone w nastepujacych wymiarach:

a) wersja A — 0 wysokoS$ci nieprzekraczajgcej 2 m,

b) wersja B — o wysokos$ci powyzej 2m, nieprzekraczajacej 3 m,
c) wersja C — 0 wysokosci powyzej 3 m, nieprzekraczajacej 8 m,
d) wersja D — o wysokosci powyzej 8 m, nieprzekraczajacej 15 m,
e) wersja E — o wysokos$ci powyzej 15 m, nieprzekraczajacej 25 m

11) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
potaczone trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozycji z dopuszczeniem
wys$wietlacza, o szerokosci do 3 m i wysokos$ci do 8 m;

12) stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
w ksztalcie walca o wysokosci do 3,5 m z mozliwoscig podswietlenia powierzchni
ekspozycji;

13) $cianie $lepej — nalezy przez to rozumie¢ $ciang bez otwordéw okiennych i drzwiowych
lub z otworami okiennymi i drzwiowymi, ktorych powierzchnia nie przekracza 5%
powierzchni tej $ciany;

14) tablicy systemowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci do
0,15 m, w ksztalcie prostokata, 0 jednostronnej powierzchni ekspozycji nieprzekraczajacej
4 m?, umieszczane na elewacji budynku;

15) wyswietlaczu — nalezy przez to rozumie¢ elektroniczne urzadzenie, ktdrego powierzchnia
stuzy do wy$wietlania obrazu statego lub zmiennego;

16) tablicy zbiorczej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe stuzace
do umieszczania dwoch lub wigcej szyldow o0 jednakowych wymiarach, przy czym
powierzchnia jednego szyldu nie moze przekraczaé 0,2 m?;

17) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio
na S$cianie budynku, niosace lub zawierajace wkomponowany w malowidto przekaz
reklamowy;

18) gablocie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki
0 jednostronnej powierzchni ekspozycji, umieszczonej na elewacji budynku;

19) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej w
formie szklanej rurki napelnionej gazem szlachetnym lub urzadzenie stworzone z innych
materialow, imitujgce tego rodzaju lampe;

§3

. Wyznacza si¢ nastgpujace obszary o roznych regulacjach dotyczacych zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) obszar staromiejski, oznaczony na zataczniku nr 2 symbolem OS;

2) obszar centrum, oznaczony na zataczniku nr 2 symbolem OC,;

3) obszar zurbanizowany, oznaczony na zataczniku nr 2 symbolem OZ;

4) obszar przedmie$¢, oznaczony na zatgczniku nr 2 symbolami OP1 i OP2.

. Opis okreslajacy granice wyznaczonych obszaréw stanowi zatacznik nr 1, a przedstawienie
graficzne opisu granic stanowi zatacznik nr 2 do uchwaty.

. Informacj¢ o rozpatrzeniu nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Ostrotgki uwag
wniesionych do wylozonego projektu uchwaty stanowi zalacznik nr 3 do uchwaty.



4. W zakresie ustalanych w uchwale wymiarow przyjmuje sie, ze:

1) szeroko$¢ stanowi wymiar opisany na skrajnych elementach danego urzadzenia
reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym szyldéw, mierzony w poziomie;

2) wysoko$¢ stanowi wymiar opisany od istniejgcego poziomu terenu w miejscu
posadowienia urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym szyldu, do jego
najwyzszego elementu, mierzony w pionie;

3) odleglos¢ migdzy obiektami stanowi odcinek mierzony pomig¢dzy najblizszymi skrajnymi
elementami obiektow w rzucie pionowym

§ 4
Obszar staromiejski
1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob niezastaniajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
i numerami porzadkowymi budynkow,

b) zastosowanie materiatow takich, jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, plyty
kompozytowe, a w przypadku baneréw — rowniez tkaniny i tworzywa sztuczne;

C) przy podswietleniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych stosowanie
o$wietlenia o stalej intensywnosci i bialej barwie;

2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty lub tablicy systemowej o powierzchni nieprzekraczajacej 0,7 m2,
umieszczonej rownolegle do $ciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego, z wylaczeniem obiektow objetych indywidualng ochrong
konserwatorska,

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, z wylaczeniem wyswietlaczy,
0 powierzchni ekspozycji nie wickszej niz 30% powierzchni okna,

c) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony szyby o tacznym formacie nie wigkszym
niz A4 dla jednego lokalu niemieszkalnego,

d) w formie muralu reklamowego na $cianie $lepej budynku,

e) w formie baneru:

- umieszczonego pionowo na elewacji budynku kultury,
- mocowanego na latarniach przed wydarzeniem odbywajacym si¢ W przestrzeni
publicznej i w czasie jego trwania, jednocze$nie nie dtuzej niz 14 dni,

f) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem budynku,

g)w formie citylightow stanowigcych element wiat przystankowych,

h) w formie stupow reklamowych sytuowanych w odleglosci nie mniejszej niz 50 m
od innego stupa reklamowego;

i) w formie przenoSnego, wolno stojacego pulpitu z menu w formacie A3,
umieszczonego na nodze o wysokosci nieprzekraczajacej 1,5 m, lub potykacza,
wystawianego w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego, przy czym nie wigcej
niz jeden pulpit lub jeden potykacz na jeden lokal,

J) w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢
W przestrzeni publicznej,

k) w formie naklejek lub nadrukéw o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 0,5 m?
umieszczanych na bankomatach, biletomatach, wplatomatach, automatach
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1)

sprzedajacych, automatach przechowujacych przesytki lub automatach shuzacych
do wykonywania innego rodzaju ustug;

w formie nadruké6w na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie sezonowych
ogrodkow gastronomicznych;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w innych formach
niz dopuszczone w pkt 2, z uwzglednieniem przepiséw odr¢bnych.
2. W zakresie zasad i warunkoéw sytuowania szyldow, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustala sig:

a)

b)

c)

d)

sytuowanie szylddow w sposdb niezastaniajacy istotnych elementéw 1 detali

architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki

okienne 1 drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzagdkowymi budynkdéw,

zachowanie tej samej wysokosci poszczegdlnych form szyldow umieszczanych

na budynku, kiosku ulicznym i pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,

pylonie lub tablicy,

dla podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ w piwnicy lub w parterze budynku oraz

W budynku wolno stojacym, kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej

lokalizacje nie wigcej niz dwoch form szyldow dopuszczonych w pkt 2,

dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ poza piwnicg lub parterem budynku

lokalizacje jednego szyldu o powierzchni nieprzekraczajacej 0,2 m?, umieszczonego

przy wejsciu do budynku w formie:

- tablicy zbiorczej o wymiarach maksymalnych 2 m X 0,8 m,

- zwartej kompozycji szyldow 0 jednakowych wymiarach i o tacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 1,6 m?,

- pojedynczej tablicy;

2) dopuszcza si¢ szyldy:
a) w formie tablic i kasetonow mocowanych prostopadle do $ciany budynku, o wysiegu

b)

c)

zewngtrznej krawedzi nieprzekraczajagcym 0,7 m, i tacznej powierzchni dwustronnej
ekspozycji nieprzekraczajacej 1,4 m?, w obrebie pasa ekspozycyjnego w odlegtosci
nie mniejszej niz 3 m od siebie,

w formie plaskich liter lub znakéw mocowanych réwnolegle do $ciany badz
wykonanych bezposrednio na S$cianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, w obrgbie pasa ekspozycyjnego na dtugosci nie wigkszej niz 80%
szerokos$ci §ciany 1 wysokos$ci nieprzekraczajacej 0,8 m,

w formie wyklejenia od wewngtrznej strony szyby lokalu niemieszkalnego
znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, na powierzchni nie wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

d) w formie kasetonéw lub neonow, umieszczanych w oknach lub drzwiach lokalu

niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢
wigksza niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

e) przestrzennych liter lub znakow umieszczanych w oknach lub drzwiach lokalu

niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢
wigksza niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

f) w formie liter lub znakow, umieszczanych na elewacjach budynkoéw kultury, budynkow

hoteli i obiektéw hotelarskich réwnolegle lub prostopadle do S$ciany budynku,
0 wysiggu nieprzekraczajacym 0,7 m, przy czym nie wigcej niz jedno urzadzenie tego
typu na elewacji,

g) w przypadku budynku potozonego w odleglosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej

krawedzi jezdni w formie:
- tablicy zbiorczej o wymiarach nie wigkszych niz 2 m x 1 m w uktadzie pionowym,
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umieszczonej na murowanej czgsci ogrodzenia bezposrednio przy wejsciu lub
wjezdzie na nieruchomos¢,

- pojedynczej tablicy umieszczonej na murowanej cze$ci ogrodzenia bezposrednio
przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

- pylonu w wersji A, umieszczonego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosc,

h) w formie nadrukow na lambrekinach markiz znajdujgcych sie w parterach budynkow,
I)umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow

gastronomicznych.

§5

Obszar centrum

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebgdacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) ustala sig:

a)

b)

sytuowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w sposob niezastaniajacy
istotnych elementoéw i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
1 numerami porzagdkowymi budynkow;

zastosowanie materiatlow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, a w przypadku baneréw — rowniez tkaniny i tworzywa sztuczne;

C) przy podswietleniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych stosowanie

o$wietlenia o stalej intensywnosci i bialej barwie;

2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:
a) w formie gabloty lub tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 1 m?, umieszczonej

b)

f)

9)

h)

rownolegle do $ciany budynku przy wejsciu do lokalu gastronomicznego lub budynku
handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 1000 m?
lub stacji paliw,

w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, 0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej
niz 30% powierzchni okna,

po wewnetrznej stronie szyby budynku niemieszkalnego o szklanej elewacji,
0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 30% tej elewacji,

w formie wyklejenia od wewngtrznej strony szyby lokalu niemieszkalnego,
znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, na powierzchni nie wigkszej niz 20% tacznej powierzchni okna lub drzwi,

w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem budynku,

umieszczane na ogrodzeniu placu budowy, przy czym powierzchnia ekspozycji
nie moze przekracza¢ 50% powierzchni tego ogrodzenia,

w formie citylightow:

- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku zlokalizowanego
na nieruchomosci zabudowanej budynkiem o powierzchni zabudowy wynoszacej
co najmniej 15 tys. m?, w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie,

- stanowigcych element wiat przystankowych,

- umieszczanych na $cianach kioskéw ulicznych;

w formie wyswietlaczy umieszczanych na $cianach kioskow ulicznych,

w formie masztéw z banerem o powierzchni nieprzekraczajacej 5 m? i wysiegu
nieprzekraczajagcym 1 m, zlokalizowanych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
0 powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 15 tys. m?,



)

K)

P)

q)

y
s)

w formie billboardow ustawionych prostopadle do osi jezdni, polozonych wzdtuz
gléwnych drog, z wylgczeniem odcinkow drog przebiegajacych w sgsiedztwie parkow
oraz skwerow, w odlegto$ci nie wigkszej niz 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz
w odlegtosci nie mniejszej niz:

- 10 m od osi pnia drzewa,

- 1 mod ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku obj¢tego indywidualng ochrong konserwatorska,

- 100 m od sgsiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

w formie pylonu w wersji C na nieruchomosci zabudowanej budynkiem o powierzchni
zabudowy wynoszacej cO hajmniej 15 tys. m? przy czym nie wiccej
niz cztery pylony na nieruchomosci,

w formie baneréw o powierzchni nieprzekraczajacej 2 m? i wysiegu
nieprzekraczajacym 0,7 m, mocowanych na latarniach wzdtuz drég podstawowego
uktadu drogowego przed wydarzeniem odbywajacym si¢ W przestrzeni publicznej
I W czasie jego trwania, jednocze$nie nie dtuzej niz 14 dni,

w formie stupow reklamowych sytuowanych w odleglosci nie mniejszej niz 50 m
od innego stupa reklamowego,

w formie pylonu cenowego zlokalizowanego bezposrednio przy wjezdzie
na nieruchomos¢ zabudowana budynkiem stacji paliw,

w formie tablic systemowych w uktadzie poziomym umieszczonych na elewacji
budynku handlowo-ustugowego 0 powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej
1000 m?, w liczbie nie wiekszej niz trzy tablice na budynku,

w formie naklejek lub nadrukéw o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 0,5 m?
umieszczanych na bankomatach, biletomatach, wptatomatach, automatach
sprzedajacych, automatach przechowujacych przesytki lub automatach stuzacych
do wykonywania innego rodzaju ustug,

w formie przeno$nego, wolno stojacego pulpitu z menu w formacie A3,
umieszczonego na nodze o wysokosci nieprzekraczajacej 1,5 m, lub potykacza,
wystawianego w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego, przy czym nie wiecej
niz jeden pulpit lub jeden potykacz na lokal,

w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢
w przestrzeni publicznej w czasie jego trwania,

w formie nadrukow na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie sezonowych
ogrodkoéw gastronomicznych,

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w innych formach
niz dopuszczone w pkt 2, z uwzglednieniem przepisow odrgbnych.
2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

a)

b)

c)

sytuowanie szyldow w sposdb niezastaniajacy istotnych elementow 1 detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki
okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzagdkowymi budynkow,
zachowanie tej samej wysokosci poszczegélnych form szyldow umieszczanych
na budynku, kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,
pylonie lub tablicy,

dla kazdej nieruchomosci lokalizacje nie wigcej niz 2 form szyldow dopuszczonych
w pkt. 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a)

w formie jednej tablicy, dwoch tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich tablic,
o tacznej szerokosci nieprzekraczajacej 0,8 m oraz wysokoS$ci nieprzekraczajacej 2 m,
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b)

d)

f)

9)

h)

)

k)

umieszczonych réwnolegle do $ciany przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego

lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

w formie tablic, neondéw lub kasetonéw mocowanych prostopadle do $ciany budynku,

w obrebie pasa ekspozycyjnego, o wysiggu zewnetrznej krawedzi nieprzekraczajacym

0,8 m, i tacznej powierzchni dwustronnej ekspozycji nieprzekraczajacej 1,6 m?,

w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie,

w formie neonow, ptaskich liter lub znakéw, mocowanych rownolegle do §ciany badz

wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku

sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na dlugosci obejmujacej nie wigcej

niz 80% szerokosci jednej elewacji 1 wysokosci nieprzekraczajacej 0,8 m,

w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, mocowanych réwnolegle

do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa

ekspozycyjnego, z wylaczeniem budynkéw objetych indywidualng ochrong
konserwatorska,

w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakdw:

- umieszczonych w oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze
budynku, kiosku ulicznego Iub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewnetrznej strony
w glebokosci ich o$cieza lub po wewngetrznej stronie szyby, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 20% powierzchni okna lub drzwi
lub

- umieszczonych rownolegle do $ciany na elewacji, w obrebie pasa ekspozycyjnego,
z wylaczeniem budynkoéw objetych indywidualng ochrong konserwatorska, przy
czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wieksza niz 1,5 m?, lub

- umieszczonych rownolegle do $ciany na elewacji, w obrebie pasa ekspozycyjnego
parterowego budynku handlowego o powierzchni zabudowy wynoszacej co
najmniej 1000 m?, przy czym powierzchnia szyldu nie moze przekroczyé 4 m?,

w formie przestrzennych liter lub znakéw, umieszczanych na elewacjach budynkoéw
kultury, budynkéw hoteli i obiektow hotelarskich réwnolegle lub prostopadle
do $ciany budynku, o wysiegu nieprzekraczajagcym 0,8 m, przy czym nie wiecej niz jedno
urzadzenie tego typu na elewacji,

w formie neonu, plaskich lub przestrzennych liter albo znakéw umieszczonych
na elewacji rownolegle do $ciany w obrgbie ostatniej kondygnacji budynku
niemieszkalnego,

w formie neonu, przestrzennych liter lub znakoéw umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z wytaczeniem
niskich budynkéw jednorodzinnych, na dlugosci obejmujacej nie wigcej niz 60%
dhugosci krawedzi dachu, zadaszenia lub wiaty,

zblokowane w jednym lub dwodch miejscach elewacji budynkow o powierzchni

sprzedazy powyzej 2000 m?,

w formie pylonu w wersji C, potozonego na nieruchomosci zabudowanej budynkiem

handlowo-ustugowym o powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 2000 m?,

z zastrzezeniem maksymalnie jednego pylonu na jednej nieruchomosci,

w przypadku budynku potozonego w odleglosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwobch tablic, o szerokosci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonych na murowanej czgéci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomose¢,

- zwartej kompozycji szyldow o szerokoSci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonej na murowanej czesci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

- pylonu w wersji B, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,
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1)

w formie nadrukow na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach budynkow,

m) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkéw

gastronomicznych.

§6

Obszar zurbanizowany

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatlow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sig:

a)

b)

c)

sytuowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w sposob niezastaniajacy
istotnych elementéw 1 detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
1 numerami porzgdkowymi budynkow,

zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szklo lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, a w przypadku banerow — rowniez tkaniny i tworzywa sztuczne;

przy podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych stosowanie
o$wietlenia o stalej intensywnosci i biatej barwie;

2) dopuszcza si¢ tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe:

a)

b)

f)

9)

h)

)

w formie gabloty lub tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 1 m? umieszczonej
réwnolegle do $ciany budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego, lub budynku
handlowo- ustugowego 0 powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 1000 m? lub
stacji paliw;

w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, 0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej
niz 30% powierzchni okna,

w formie wyklejenia szyb lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej na powierzchni
nie wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem budynku

umieszczane na ogrodzeniu placu budowy, przy czym powierzchnia ekspozycji nie
moze przekracza¢ 50% powierzchni tego ogrodzenia,

umieszczane na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego
lub magazynowego, z wylaczeniem banerow, o tacznej powierzchni ekspozycji
nie wiekszej niz 30% powierzchni elewacji, przy czym powierzchnia jednego
urzadzenia nie moze przekraczaé 12 m?,

umieszczane na $lepej Scianie budynku na wysokosci maksymalnie 20 m i odlegtosci
od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi glownej nie wigkszej niz 30 m, 0 tacznej
powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 30% powierzchni $ciany,

w formie citylightow:

- stanowigcych element wiat przystankowych,

- umieszczonych na $cianach kioskow ulicznych,

w formie masztoéw z banerem o powierzchni nieprzekraczajacej 5 m? i wysiegu
nieprzekraczajagcym 1 m, zlokalizowanych bezposrednio przed wejéciem do budynku
handlowo-ustugowego, 0 powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 1000 m?,
przy czym nie wigcej niz cztery maszty na terenie jednej nieruchomosci,

w formie tablic systemowych umieszczonych na elewacji budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 1000 m?, w liczbie
nie wigkszej niz trzy tablice na budynku,



K)

q)

9
)

w formie billboardow sytuowanych na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym lub obiektem sportu, przy czym nie wiecej niz cztery urzadzenia
reklamowe tego typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odleglosci nie mniejszej niz:

- 10 m od osi pnia drzewa,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 50 m od sgsiedniego billboardu, przy czym nie dotyczy to nieruchomosci

zabudowanych obiektem sportu,

- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,
w formie billboardéw ustawionych prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdhuz drég
gléwnych, z wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych w sasiedztwie parkow oraz
skwerow, w odleglosci nie wigkszej niz 20 m od zewngtrznej krawedzi jezdni oraz
w odleglosci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 mod ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sgsiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
w formie pylonu w wersji D, zlokalizowanego wzdtuz drog gtownych, w odleglosci
nie wigkszej niz 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni i nie mniejszej niz 20 m
od $ciany najblizszego budynku handlowo-ustlugowego
w formie stupéw reklamowych, zlokalizowanych w odleglosci nie mniejszej niz
50 m od innego stupa reklamowego,
w formie pylonu cenowego zlokalizowanego bezposrednio przy wijezdzie
na nieruchomos¢ zabudowang budynkiem stacji paliw,
w formie naklejek lub nadrukéw o tgcznej powierzchni nieprzekraczajacej 0,5 m?
umieszczanych na bankomatach, biletomatach, wplatomatach, automatach
sprzedajacych, automatach przechowujacych przesylki lub automatach stuzacych
do wykonywania innego rodzaju ustug,
w formie przenosnego, wolno stojacego pulpitu z menu w formacie A3,
umieszczonego na nodze o wysokoséci nieprzekraczajacej 1,5 m, lub potykacza,
wystawianego w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego, przy czym nie wiecej
niz jeden pulpit lub jeden potykacz na lokal,
w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢
W przestrzeni publicznej w czasie jego trwania,
w formie nadrukéw na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie sezonowych
ogrodkoéw gastronomicznych,

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w innych formach
niz dopuszczone w ust. 2, z uwzglednieniem przepisoOw odrgbnych,
2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

a)

b)

sytuowanie szylddow w sposob niezastaniajacy istotnych elementéw 1 detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki
okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzagdkowymi budynkow,
zachowanie tej samej wysokosci poszczegdlnych form szyldow umieszczanych
na obiekcie, budynku, kiosku ulicznym i pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu,
wiacie, pylonie lub tablicy,

dla kazdej nieruchomosci lokalizacje nie wigcej niz 2 form szyldow dopuszczonych
w pkt. 2;



2) dopuszcza si¢ szyldy:

a)

b)

d)

f)

9)

h)

)

w formie jednej tablicy, dwoch tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich tablic,

o tacznej szerokosci nieprzekraczajacej 0,8 m oraz wysokoS$ci nieprzekraczajacej 2 m,

umieszczonych réwnolegle do $ciany przy wejSciu do budynku, kiosku ulicznego,

pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu,

w formie zwartej kompozycji tablic w jednym lub dwoch miejscach na elewacji budynku

handlowo-ustugowego lub przemystowego, o tacznej powierzchni ekspozycji nie

wiekszej niz 20% powierzchni tej elewacji i jednocze$nie nie wigcej niz 100 m?,

w formie tablic, neonow lub kasetonow mocowanych prostopadle do §ciany budynku

lub obiektu sportu, na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, o wysiegu

zewngtrznej krawedzi nieprzekraczajacym 0,9 m i tacznej powierzchni dwustronnej
ekspozycji nieprzekraczajacej 2 m?, w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie,

w formie neonéw, plaskich liter lub znakéw, o wysokosci nieprzekraczajacej 0,8 m,

mocowanych rownolegle do $ciany badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku,

kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu, w obrebie pasa
ekspozycyjnego, na dtugosci nie wickszej niz 80% szerokosci jednej elewacii,

w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakoéw, 0 wysokoSci

nieprzekraczajacej 0,8 m, umieszczonych rownolegle do s$ciany budynku, kiosku

ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu, w obrebie pasa
ekspozycyjnego, na dlugosci nie wigkszej niz 80% szerokosci jednej elewacii,

Z wylaczeniem budynkow objetych indywidualng ochrong konserwatorska,

w formie liter, znakow lub neonow:

- mocowanych rownolegle do S$ciany budynku handlowo-ustugowego,
przemystowego lub magazynowego o0 powierzchni zabudowy wynoszacej
co najmniej 15 tys. m?, na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m od poziomu terenu,

- umieszczonych na obiekcie sportu,

- umieszczonych w obrebie ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego
na dlugosci obejmujacej nie wiecej niz 30% szerokosci tej kondygnacji,

w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych w oknach

lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego

lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewnetrznej strony w glebokosci ich o$cieza
lub po wewngtrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza
niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu:

- budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie,
z wylaczeniem niskich budynkoéw jednorodzinnych, na dlugo$ci obejmujacej nie
wiece] niz 30% dhugosci krawedzi dachu, zadaszenia lub wiaty, w formie ptaskich
liter lub znakéw na dhugosci nie wigkszej niz 80% szerokosci elewacji i wysokos$ci
nieprzekraczajacej 0,8 m, mocowanych rownolegle do $Sciany badz wykonanych
bezposrednio na $cianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
stanowisk stuzacych obstudze pojazdow, myjni,

w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewngtrznej

krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwoch tablic, o szeroko$ci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonych na murowanej czgsci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomose¢,

- zwartej kompozycji szyldow 0 szerokosci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci nie
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonej na murowanej czesci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

- pylonu w wersji B, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,
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)

K)

- billboardu, zlokalizowanego na nieruchomo$ci o powierzchni wynoszacej
co najmniej 1000 m? zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym, przy czym
nie wigcej niz jeden na jedng nieruchomos¢,

w formie pylonow:

- w wersji C, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przemystowym lub magazynowym o powierzchni zabudowy
wynoszacej co najmniej 1000 m? przy czym nie wiecej niz dwa pylony
na nieruchomosci,

- wwersji D, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem 0 powierzchni
zabudowy wynoszacej co najmniej 10 tys. m? w liczbie nie wiekszej niz dwa
pylony na jednej nieruchomosci, W odlegtosci nie mniejszej niz 100 m od pylonu
wwersji C i D,

- w wersji E, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przemystowym lub magazynowym o powierzchni zabudowy
wynoszacej co najmniej 15 tys. m?, z zastrzezeniem maksymalnie jednego pylonu
na jednej nieruchomosci,

w formie nadrukéw na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach budynkow,

umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow

gastronomicznych.

§7

Obszar przedmiesé

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sig:

a)

b)

c)

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob niezastaniajacy
istotnych elementéw 1 detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
1 numerami porzagdkowymi budynkow,

zastosowanie materialow takich jak: metal, drewno, szklo lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, a w przypadku banerow — rowniez tkaniny i tworzywa sztuczne;

przy podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych stosowanie
os$wietlenia o statej intensywnosci i biatej barwie;

2) dopuszcza sig¢ tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe:

a)

b)

c)
d)

e)

f)

w formie gabloty lub tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 1 m? umieszczonej
rownolegle do $ciany budynku przy wejsciu do lokalu gastronomicznego, lub
do budynku handlowo- ustugowego 0 powierzchni zabudowy wynoszacej
co najmniej 1000 m? lub stacji paliw,

w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, 0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz
30% powierzchni okna,

w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z remontem budynku

umieszczane na ogrodzeniu placu budowy, przy czym powierzchnia ekspozycji nie
moze przekracza¢ 50% powierzchni tego ogrodzenia,

w formie citylightow:

- stanowigcych element wiat przystankowych,

- umieszczanych na $cianach kioskow ulicznych,

w formie stupdéw reklamowych, zlokalizowanych w odlegto$ci nie mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,
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9)

h)

)

K)

1)

w formie tablic systemowych umieszczonych na elewacji budynku handlowo-
ustugowego 0 powierzchni zabudowy wynoszacej co najmniej 1000 m?, w liczbie nie
wigkszej niz trzy tablice na budynku,

w formie pylonu cenowego zlokalizowanego bezposrednio przy wijezdzie na
nieruchomo$¢ zabudowang budynkiem stacji paliw,

w formie naklejek lub nadrukéw o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 0,5 m?
umieszczanych na bankomatach, biletomatach, wpltatomatach, automatach
sprzedajacych, automatach przechowujacych przesylki lub automatach stuzagcych
do wykonywania innego rodzaju ustug,

w formie przenosnego, wolno stojacego pulpitu z menu w formacie A3,
umieszczonego na nodze o wysokosci nieprzekraczajacej 1,5 m, lub potykacza,
wystawianego w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego, przy czym nie wigcej
niz jeden pulpit lub jeden potykacz na lokal,

w formie ekspozytoréw umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢
W przestrzeni publicznej w czasie jego trwania,

w formie nadrukow na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie sezonowych
ogroédkow gastronomicznych,

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a)
b)

c)

w innych formach niz dopuszczone w ust. 2, z uwzglednieniem przepisoéw odrebnych,
na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych,
w lasach.

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

a)

b)

sytuowanie szyldow w sposOb niezastaniajacy istotnych elementéw 1 detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki
okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi budynkow,
zachowanie tej samej wysokosci poszczegdlnych form szyldow umieszczanych
na budynku, kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,
pylonie lub tablicy,

c) dla kazdej nieruchomosci lokalizacje nie wigcej niz 2 form szyldow dopuszczonych

w pkt. 2;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a)

b)

w formie jednej tablicy, dwdch tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich tablic,
o lacznej szerokosci nieprzekraczajacej 0,8 m oraz wysokosci nieprzekraczajacej
2 m, umieszczonych rownolegle do $ciany przy wejsciu do budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

w formie tablic, neonéw lub kasetonéw mocowanych prostopadle do $ciany budynku,
w obrgbie pasa ekspozycyjnego o wysiggu zewngtrzne] krawedzi szyldu
nieprzekraczajacym 0,9 m, 1 lacznej powierzchni dwustronnej ekspozycji
nieprzekraczajacej 2 m?, w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie,

w formie plaskich liter lub znakéw na dlugosci nie wigkszej niz 80% szerokosci
elewacji 1 wysokos$ci nieprzekraczajacej 0,8 m, mocowanych réwnolegle do $ciany
badz wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, stanowisk stluzacych obstudze pojazdéw, myjni, i budynkow
gastronomicznych umozliwiajgcych bezposredni zakup z samochodu,

d)w formie pylonu w wersji E umieszczonego na nieruchomos$ci zabudowanej

e)

budynkiem gastronomicznym umozliwiajagcym bezposredni zakup z samochodu,

w formie tablicy, mocowanej réwnolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego
lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrgbie pasa ekspozycyjnego, na diugosci
obejmujacej nie wiecej niz 80% szerokosci elewacji i wysokosci nieprzekraczajace;j
0,8 m, z wytaczeniem budynkéw objetych indywidualng ochrong konserwatorska,
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f) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakow:

- umieszczonych w oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony
w glebokosci ich oscieza lub po wewngtrznej stronie szyby, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 20% powierzchni okna albo drzwi
lub

- mocowanych rownolegle do $ciany budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dlugosci obejmujacej nie
wigcej niz 80% szerokosci elewacji i wysokos$ci nieprzekraczajacej 0,8 m, lub

- umieszczonych w obrebie pasa ekspozycyjnego parterowego budynku handlowo-
ustugowego, przemystowego lub magazynowego o powierzchni zabudowy
wynoszacej co najmniej 1000 m?, przy czym powierzchnia urzadzenia
reklamowego nie moze by¢ wieksza niz 4 m?,

g) w formie neonu, ptaskich liter lub znakéw umieszczonych w obrebie ostatniej
kondygnacji budynku

h) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu Ilub wiacie,
z wylaczeniem niskich budynkow jednorodzinnych, na dlugosci obejmujacej nie wiecej
niz 30% dtugosci krawedzi dachu, zadaszenia lub wiaty,

i) malowane na $cianie $lepej budynku, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 20%
powierzchni $ciany,

J) w przypadku budynku potozonego w odlegto$ci wiekszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej lub dwoch tablic, o szeroko$ci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonych na murowanej czgsci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

- zwartej kompozycji szyldow 0 szerokosci nieprzekraczajacej 1 m oraz wysokosci
nieprzekraczajacej 2 m, umieszczonej na murowane] czesci ogrodzenia
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomose,

- pylonu w wersji B, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

- Dbillboardu, zlokalizowanego na nieruchomosci o powierzchni wynoszacej
co najmniej 1000 m? zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym, przy czym
nie wigcej niz jeden na jedng nieruchomos¢,

k) w formie pylonu w wersji C, na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym, przemystowym lub magazynowym zlokalizowanym wzdluz drog
gtéwnych, w odleglosci nie wigkszej niz 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

I) w formie nadrukoéw na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach budynkow,

m) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow
gastronomicznych.

§8

W zakresie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, ich gabarytow,
standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich mogg
by¢ wykonane, w obszarach: staromiejskim, centrum, zurbanizowanym oraz przedmies¢
ustala sie:

1) lokalizowanie obiektoéw matej architektury o wysokosci nieprzekraczajacej 5 m,

2) stosowanie powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, tj. szkta, kamienia, betonu,

ceramiki, tworzyw sztucznych, drewna, metali oraz kompozytow tych materiatow.
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§9
W zakresie zasad i warunkéw sytuowania ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga byé wykonane, w obszarach:
staromiejskim, centrum, zurbanizowanym oraz przedmies¢:
1. Zakazuje si¢ ogrodzen:
1) wykonanych z:

a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych, z wylaczeniem ogrodzen
cmentarzy, sktadowisk odpadéw 1 punktéw selektywnej zbiorki odpadow
komunalnych,

b) arkuszy blach, z wytgczeniem ogrodzen placow budowy,

c) tworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii,

2) wokot otwartych terendow zieleni, w szczegdlnosci lasow, pol, nieuzytkow zielonych, dolin
rzecznych oraz obszaro6w cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wytaczeniem parkow,

3) o wysokosci wiekszej niz 2,2 m dla terenow zabudowy jednorodzinnej,

4) naterenach zabudowy wielorodzinnej, z wylgczeniem ogrodzen:

a) o wysokosci nieprzekraczajacej 1,5 m wokot przedogrodkow wydzielonych dla lokali
W parterze,

b) bezposrednio otaczajacych place zabaw lub wybiegi dla psow.

2. Nakazuje si¢ ogrodzenia:
1) trwale zwigzane z gruntem, z wylgczeniem ogrodzen tymczasowych,
2) z zastosowaniem powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, w szczegdlnosci: szkta,
kamienia, ceramiki, betonu, drewna, metali, i ich kompozytow, z zastrzezeniem ust. 1 pkt 1.
3. Nakazuje si¢ stosowanie nastgpujacych standardéw jakosciowych ogrodzen:
1) sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy,
2) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegolnosci bez ubytkéw w poszczegdlnych
elementach ogrodzenia),
3) sytuowanie i utrzymanie w czystosSci.

§10

1. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zZycie
uchwaly okresla si¢ nastepujace terminy dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:

1) dla obszaru staromiejskiego 12 miesigcy od dnia wejécia w zycie uchwaty;

2) dla obszaru centrum, zurbanizowanego i przedmiesc¢ 2 lata od dnia wejscia w zycie uchwaty,
z wylaczeniem terendw znajdujacych si¢ w granicach pasa drogowego, dla ktorych ustala
si¢ termin 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaly;

2. Dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do zgodnej z ustaleniami
uchwaty moze nastapi¢ poprzez zmiang¢ formy, zmiang wielko$ci, w tym usunigcie czesci tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymian¢ materiatu, z ktdrego jest wykonane, zmiang
koloru do$wietlenia lub usunigcie do§wietlenia, a w sytuacji niezgodnos$ci w zakresie lokalizacji
przesuniecie tablicy reklamowej lub wurzadzenia reklamowego w miejsce zgodne
z ustaleniami uchwaly albo usunigcie.

3. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1, okresla si¢
nastepujace warunki dostosowania do zakazéw, zasad i warunkéw zawartych w uchwale:

1) dopuszcza si¢ maksymalne odstgpstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegdlnych
rozmiarow;
2) w przypadku niespelnienia warunku odlegltosci pomigdzy tablicami reklamowymi
lub urzadzeniami reklamowymi dostosowania wymagaja:
a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji
reklamy,
b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pozniej w danej lokalizacji,
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3) w przypadku konieczno$ci usunigcia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niespetniajgcych wymogéw nalezy usuna¢ takze elementy mocujgce lub konstrukcyjne,
a miejsce mocowania lub posadowienia nalezy przywroci¢ do stanu poprzedniego.
4, Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly obiekty matej architektury nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw w niej okre§lonych.
5. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do zakazow,
zasad lub warunkow w niej okre§lonych.

§11
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Ostroteki.

§12

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Mazowieckiego.
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